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Zatacznik 5:

Opis i propozycja aplikacji logo

Zachodniopomorski Szlak ,,Parki, ogrody, krajobrazy, smaki Pomorza Zachodniego brama do poznawania Regionu"
wraz z programem wdrazania zarzadzania i promocji



4.1. Logo szlaku

Jednym z elementéw , Koncepcji..” jest zaproponowanie logo szlaku ,Uroki i Smaki Pomorza Zachodniego”.
Zgodnie z oczekiwaniami szlak ma nawigzywac do logo Pomorza Zachodniego. Zaprojektowano zatem znak,
sktadajacy sie z nachodzacych na siebie czworokatéw, ktéry odwotuje sie do identyfikacji wizualnej
wojewodztwa zaréwno pod wzgledem formy, jak tez kolorystyki. Jednoczesnie zawiera w sobie cechy
wizerunkowe wynikajgce ze strategii marki regionu. Cechy te zrdinicowano i uzupetniono na potrzeby
koncepcji szlaku. Majg one za zadanie wywotywac okreslone, zamierzone skojarzenia z potencjatem i ofertg
szlaku. Cechy te s3 nastepujace: bogactwo przyrodnicze, miedzynarodowos$¢, réznorodnos¢ (potencjatu
przyrodniczego i kulinarnego), spokadj, goscinnos¢, bogactwo zieleni.

Nachodzace na siebie czworokaty symbolizujg ksztattem drzewo lub kwiat. Figura stanowigca sygnet znaku
utworzona jest ze zmultiplikowanych czworokatéw i podzielona jest na kilkubarwne ptaszczyzny przestrzenne,
stanowi¢ moze rowniez znacznik na mapie - pinezke do zaznaczenia: parkdéw, ogroddéw, krajobrazéw (czyli
urokéw) oraz smakéw Pomorza Zachodniego. W celu podkreslenia kilku dzielnego charakteru szlaku (uroki
przyrody i smaki) elementy majg kolor zielony, nawigzujgcy do przyrody Pomorza Zachodniego oraz kolor z6tty
(w odcieniu tozsamym z tym, jaki zostat zastosowany w logo Pomorza Zachodniego), odwotujacy sie do
goscinnosci i bogactwa kulinarnego. Proponowany znak nie tylko wydaje sie adekwatny do szlaku
turystycznego, ale rownoczesnie nawigzuje dzieki swojej symbolice do charakteru produktu. Intencja autora
jest, aby znak wzbudzat takie skojarzenia i emocje.

W punkcie 4.2. Narzedzia i dziatania promocyjne znalazta sie rekomendacja dotyczaca opracowania
w oparciu o logo szlaku systemu identyfikacji wizualnej obejmujgcej rézne rodzaje nosnikow. Oprdcz publikacji,
projektu strony w kolorystyce logo podkreslono znaczenie logo w oznakowaniu szlaku. Nalezy podkresli¢, ze
zaproponowany znak jest (dzieki geometrycznej i symetrycznej formie) tatwy do multiplikacji i daje réznorodne
mozliwosci stworzenia w oparciu o niego atrakcyjnego systemu identyfikacji wizualnej. Projekt logo szlaku
,Uroki i Smaki Pomorza Zachodniego” przedstawiono na ponizszym rysunku. Zgodnie z oczekiwaniami
Zamawiajacego, logo (graficzna identyfikacja szlaku) powinno by¢ spdjne z Systemem Identyfikacji Wizualnej —
Pomorze Zachodnie. Spdjnos$é oznacza nawigzywanie pod wzgledem formy i/lub kolorystyki. Logo Pomorza
Zachodniego jest w swojej postaci abstrakcyjne i znakowe’. Sktada sie z czworokatow, jak te, wybrane do
opracowania logo szlaku ,Uroki i Smaki Pomorza Zachodniego”, czesciowo nachodzgcych na siebie,
utrzymanych w kolorystyce réznych odcieni koloréw niebieskiego, zielonego i zéttego. Jesli schematycznosc
mozna definiowac, jako przedstawienie przedmiotu w sposdb uproszczony, nalezatoby takie stwierdzenie
odnies¢ réwniez do tego znaku.

Na podstawie przedstawionego powyzej opisu logo Pomorza Zachodniego zaproponowano dla szlaku
,Uroki i Smaki Pomorza Zachodniego” logo, ktére oparte zostato o elementy logo Pomorza Zachodniego.
Elementy te zostaty zmultiplikowane w taki sposdb, ze stworzyt znak sktadajgcy sie z potgczonych ze sobg pdl.
Dzieki temu rozwigzaniu mozliwe bedzie jego dalsze multiplikowanie w systemie identyfikacji wizualnej szlaku
w taki sposdb, jak to zostato dokonane w systemie opracowanym dla logo Pomorza Zachodniego. Zatem
zarowno samo logo szlaku, jak propozycja systemu identyfikacji wizualnej sg spdjne i wpisujg sie w System
Identyfikacji Wizualnej Pomorze Zachodnie.

! Sygnet nawigzuje do V, co zostato podkreslone w opisie marki Pomorze Zachodnie, zamieszczonym na stronie

turystyka.wzp.pl. Badania krajowego i zagranicznego ruchu turystycznego w wojewddztwie zachodniopomorskim
przeprowadzone w 2013 r. przez konsorcjum firm 2BA doradztwo strategiczne i Instytut Badawczy IPC wykazaty, ze logo to
nie ma jednoznacznych skojarzen.



Rysunek 1: Projekt logo szlaku i wizualizacji.
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Zrédto: Opracowanie 2BA doradztwo strategiczne, Forum Turystyki Regionéw i Instytut Badawczy IPC.



